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1. INLEIDING
Wij, communicatiebureau CODU hebben de opdracht gekregen een evenementenplan op te stellen voor een Libelle keukendag. De keukendag is georganiseerd voor leden en niet-leden. Het doel van het evenement is om meer personen (mannen, vrouwen én kinderen) kennis te laten maken met het merk Libelle en hen tegelijkertijd een leuke gezinsdag te geven. 

Wij hebben een uitgebreide omgevingsanalyse gemaakt van de locatie; de Apenheul, het merk; Libelle en hebben onderzoek gedaan naar de doelgroep. Ook hebben wij een enquête gehouden onder mannen, vrouwen en kinderen; de potentiële bezoekers van de Libelle keukendag. De Keukendag zal de naam ‘’Libelle Cooking Experience’’ gaan dragen. De resultaten van ons onderzoek, met daarin de uitkomsten van de enquêtes kunt u terugvinden in het rapport.

Vanuit het onderzoek hebben wij een plan opgesteld, waarbij wij rekening hebben gehouden met alle wensen van de bezoeker. Wij hebben gedacht aan de entertainmentwaarde, maar zeer zeker ook aan de veiligheid van het evenement. Het entertainment- en calamiteitenplan zal u tegen komen in dit rapport, zowel als de begroting en het marketingplan. Wij willen dit evenement gaan promoten via een direct mail die wij zullen uitzenden naar de lezers van Libelle, de pers en de genodigde bedrijven. Een lijst van deze genodigde bedrijven vindt u ook terug, met daarbij een motivatie.
Voor een volledig overzicht van de inhoud van dit evenementplan verwijs ik u naar de inhoudsopgave.

Mochten er vragen zijn, schroom niet contact op te nemen met communicatiebureau CODU.

Met vriendelijke groet,
Roxanne Bartels

Reena Jagroep

Denise Klerx

Josanne van der Leij

Ezra Papilaja

Anne-Marie Sleurink

Nicky van der Sluis


2.
OMGEVINGSANALYSE
Externe analyse

Voor het organiseren van de Libelle Cooking Experience brengen wij onze omgeving in kaart. Hierin zullen wij aandacht besteden aan de branche waarin Libelle opereert, de ontwikkeling van de markt, en wie onze concurrenten zijn. Met het uitwerken van de DESTEP kiezen wij ervoor om naast Libelle ook de bezoeker, de Nederlandse vrouw, in deze analyse centraal te stellen.

Demografisch 

Zoals aangegeven in de doelgroepomschrijving van de Libelle Zomerweek is de gemiddelde leeftijd van de vrouwelijke bezoeker 45 jaar. Er zijn drie leeftijdscategorieën waarin de bezoekers van de Libelle Zomerweek worden ingedeeld 25-34, 35-49 en 50-64. Volgens gegevens van de CBS telt Nederland op dit moment 8.329.391 vrouwen. 4.515.916 van die vrouwen zijn in de leeftijd van 25 tot 65 jaar. Er zijn in Nederland 7.313.000 huishoudens van deze huishoudens zijn er 4.693.000 een meerpersoonshuishouden en behoren 2.619.000 huishoudens tot een eenpersoonshuishouden. De gemiddelde grootte van het Nederlandse huishouden is 2,23 personen. 

Economisch

Het magazine industrie is in het derde kwartaal van 2009 met 5,3% teruggelopen. Deze daling is het gevolg van de afname in advertenties. Deze daling is niet alleen in Nederland te zien maar wereldwijd is dit het gevolg van de economische teruggang.
 

Ook is er onder de Nederlandse bevolking een afname te zien in het bezoeken van evenementen. Reden hiervoor is dat door de recessie mensen eerder de hand op de knip houden. Zij zijn minder snel geneigd zijn om grote uitgaven te doen. Het bezoeken van een evenement heeft geen prioriteit kost over veel geld. Het organiseren van een evenement door een magazine heeft een enorme positieve effect op de lezers. Juist nu magazines steeds minder of kleinere evenementen organiseren, dan voor de recessie, brengt het organiseren van de Libelle Cooking Experience een enorm financieel risico met zich mee. 

De ruim 7 miljoen Nederlandse huishoudens hadden in 2008 gemiddeld 33.500 euro te besteden. Bijna 130 duizend huishoudens beschikten over een netto besteedbaar inkomen van 1 ton of meer. Dat aantal is in vijf jaar tijd verdubbeld. Inkomensgegevens over 2009 zijn nog niet bekend dus zullen we ons niet al te sterk moeten vasthouden aan de gegevens van 2008. Door de economische recessie is er in de Nederlandse huishoudens veel veranderd.


Nog altijd verdienen gehuwde en samenwonende vrouwen in Nederland gemiddeld de helft van wat hun partners verdienen. Dit betreft een modaal inkomen van 29 duizend per jaar. Dit komt omdat zij veelal parttime werkzaam zijn en dus niet kostwinner zijn in het huishouden. Er is wel een verschuiving te zien waarin de inkomens van mannen en vrouwen gelijk worden. Alleen zullen vrouwen in een meerpersoonshuishouden minder blijven verdienen omdat zij gemiddeld niet het aantal uren maken als hun partners

In het derde kwartaal van 2009 bestaat de werkzame beroepsbevolking van 25 – 65 jarigen uit 6.576.000 mensen. Helaas is er geen uitsplitsing te vinden tussen mannen en vrouwen. In het derde kwartaal van 2009 zijn er gemiddeld 400 duizend Nederlanders werkloos. Voor de economische recessie waren er in Nederland meer vrouwen werkloos dan mannen. Door de sterke stijging van werkloosheid onder mannen zijn er voor het eerst minder vrouwen werkloos dan mannen. Uitgedrukt in percentages is 5,5% van de vrouwen werkloos die in de beroepsbevolking zit. 

Sociaal-cultureel

De moderne Nederlandse vrouw houdt zich steeds meer bezig met sport en gezonde voeding. Nederland leeft steeds gezonder. Het meer sporten, gezond eten en uiterlijke verzorging maken onderdeel uit van hun levensstijl. Dit is een trend die niet alleen zichtbaar is bij de Nederlandse vrouw maar geldt ook voor mannen en jongeren.

De Nederlandse vrouw in de leeftijd van 25 – 65 jaar bezoekt regelmatig een evenement. Dit doen zij omdat zij het zien als een dagje uit gezamenlijk met andere vrouwen. Zij willen graag verrast te worden, houden van free samples en willen entertainment. 

Vrijetijdsbesteding is een breed begrip waar van alles onder kan vallen. Daarom houden wij ons vast aan vier pijlers deze zijn resp. sport, hobby, cultuur en vakantie. 
· 26% van de Nederlandse vrouwen zijn lid van een sportschool of vereniging;

· 6% is lid van een hobbyvereniging;

· 14% is in het bezit van een CJP-pas (meting 2004);

· 46% gaat meer dan een keer per jaar op vakantie;

· 31% gaat een keer per jaar op vakantie.

Deze cijfers geven een indicatie en zijn niet dekkend. Zo is dit alleen ingedeeld in de categorieën mannen en vrouwen en niet onderverdeeld in leeftijdscategorieën. Ook hebben alle vrouwen in Nederland een hobby maar hoeven zij niet per se aangesloten te zijn bij een hobbyvereniging. 

Het CBS heeft ook in kaart gebracht hoe tevreden deze vrouwen zijn met hun vrijetijdsbesteding.

· 5% is buitengewoon tevreden;

· 28% is zeer tevreden;

· 53% is tevreden;

· 10% is tamelijk tevreden;

· 4% is niet zo tevreden.

Technologisch

Met de komst van internet is er veel veranderd in Nederland en voornamelijk in de media wereld. Steeds meer Nederlanders benutten het media-aanbod op internet. Het aantal Nederlandse internetgebruikers dat kranten of nieuwsbladen op internet leest of download, steeg tussen 2005 en 2008 met ruim een derde. De toename bij internettelevisie en -radio is nog groter. Het gebruik hiervan is vanaf 2005 minimaal verdubbeld. In 2008 is het aantal gebruikers van internettelevisie en -radio voor het eerst groter dan voor de digitale edities van kranten en nieuwsbladen. De opkomst van de digitale mediaproducten zoals internet en in mindere mate tv gaat al jaren ten koste van fysieke media, zoals kranten. De totale binnenlandse oplage van dagbladen daalde tussen 2002 en 2008 met ongeveer 16 procent, van 4,3 miljoen tot 3,6 miljoen. 

Het aantal huishoudens met een abonnement op een dagblad nam af van bijna 60 procent in 2002 tot 50 procent in 2007. Ook de uitgaven per huishouden aan abonnementen op dagbladen en magazines daalden, van gemiddeld 124 euro in 2003 tot 110 euro in 2007. 

De Nederlandse vrouw in de leeftijd van 25 – 65 jaar is gemiddeld goed op de hoogte van de technologische ontwikkelingen en maakt ook steeds meer gebruik van het internet. Internet is onder personen boven de 25 jaar populair, voornamelijk als het gaat om het lezen en inwinnen van informatie. Nog steeds maken mannen meer gebruik van dit medium dan vrouwen.

Ecologisch

De omgeving waarin De Libelle Cooking Experience wordt gehouden is de Apenheul in Apeldoorn. Het evenement wordt in de nazomer gehouden en de weersomstandigheden zijn over het algemeen als prima te beschrijven. Het aantrekken van een enorme hoeveelheid mensen kan schadelijk zijn voor de omgeving en ook stres toebrengen aan de dieren. Ook de enorme toestroom van auto’s op een locatie is slecht voor het milieu.

Politiek-juridisch 

Het organiseren van evenementen door magazines is voor de lokale overheid niets nieuws. Een organisator zal eerst een vergunning moeten aanvragen bij de gemeente. Daar zullen alle plannen uit de doeken moeten worden gedaan en krijgt de organisatie een ‘go’ of ‘no-go’. Een publieksevenement, zoals bijvoorbeeld de Libelle Cooking Experience, heeft voor elke gemeente een maatschappelijke meerwaarde en hiermee kan een gemeente zich ook weer op de kaart zetten in Nederland.

De organisator kan hiervoor subsidie aanvragen bij de des betreffende gemeente. Subsidies zijn bedoeld ter ondersteuning en realisatie van evenementen, die imagobevorderend en onderscheidend van aard zijn. Gemeentelijke subsidies zijn vaak bedoeld om de kwaliteit van een evenement te verbeteren, de continuïteit te waarborgen en de uitstraling te vergroten. Gemeentes maken onderscheid in subsidiemogelijkheden, bedoeld voor bijvoorbeeld 

Toeristisch-recreatieve evenementen en culturele evenementen.
 

SWOT-analyse

	Sterktes

1. Versterken van je naamsbekendheid

2. Sterke(re) binding met je abonnees

3. Bijdrage in het kader van MVO

4. Positief imago

5. Voorsprong op je concurrenten

6. Datum van evenement
	Zwaktes

1. Economische malaise
2. Afname in sponsoring
3. Rechtelijke en financieel aansprakelijk bij calamiteiten en/of vernielingen
4. Locatie niet centraal 

	Kansen

1. Genereren van (extra) inkomsten

2. Werven van nieuwe abonnees

3. Nieuwe samenwerking(en) en partnerovereenkomsten

4. Gemeentelijke subsidie

5. Promotie van edities en/of nieuwe magazine(s) door uitgever
	Bedreigingen

1. Weigering door lokale overheid

2. Weigering door partner

3. Hoog financiële risico

4. Verhoogde kans op calamiteiten

5. Onvoldoende inschatting van de opkomst bezoekers




Concurrentieanalyse

Libelle bestaat al 75 jaar en is het grootste vrouwenblad van Nederland. Maar natuurlijk is Libelle niet het enige vrouwenblad van Nederland. Daarnaast kent Libelle ook concurrenten als De Margriet, Vriendin en Viva. Al deze vrouwenbladen concentreren zich op dezelfde lezersgroep. De inhoud en rubrieken komen overeen. Opvallend is dat drie van de vier concurrenten ook onder Sanoma Uitgevers vallen.

In deze analyse onderzoeken wij de concurrenten d.m.v. uitgeverij, doelgroep, oplage, bereik en de online pageview en uniek bereik. We brengen de tijdschriften in kaart opvolgorde van oplage.

1. Libelle

Uitgeverij

Sanoma Uitgevers

Doelgroep

De Libelle-lezeres is tussen de 28 en 55 jaar en beantwoordt aan het beeld van de gemiddelde Nederlandse vrouw. Libelle heeft het hoogste bereik onder vrouwen. De lezeres maakt vaak deel uit van een meerpersoonshuishouden. Ze is een eigentijdse vrouw, die haar gezin voorop stelt. Ze hecht grote waarde aan de toekomst van haar kinderen. De Libelle-lezeres staat actief in het leven en onderneemt graag dingen samen met anderen. Ze heeft belangstelling voor uiterlijke verzorging, mode en houdt van winkelen. Meer dan gemiddelde interesse is er in woninginrichting, decoratie en tuin. Koken doet ze (dagelijks) met plezier en van tijd tot tijd zet ze graag iets bijzonders op tafel.
	Oplage

466.825
	Online Pageviews
4.808.000

	Gemiddeld bereik

	Online uniek bereik

371.000

	Frequentie
52 keer per jaar
	


2. Margriet

Uitgeverij

Sanoma Uitgevers

Doelgroep (omschrijving op de website)

De lezerskring waarop Margriet zich richt, bestaat uit vrouwen in de leeftijd 30 t/m 55 jaar. De lezeres maakt in de regel deel uit van een meerpersoonshuishouden, meestal een gezin met kinderen. Meer dan 60% van de lezeressen werkt parttime.

Margriet-lezeressen hebben een brede belangstelling en combineren de zorg voor hun gezin veelal met een parttime baan en hobby’s. Ze besteden veel aandacht aan contacten en zijn gastvrij. Aan een goede sfeer in huis hechten ze grote waarde. Margriet-lezeressen zijn in toenemende mate geïnteresseerd in hun uiterlijk. Koken doen ze door de week op een snelle en makkelijke manier; voor gasten wordt er extra werk van gemaakt. Bijzondere gerechten en de buitenlandse keuken behoren tot hun interesseveld. De Margriet-lezeressen staan open voor ideeën en mogelijkheden, zijn zelfstandig, uitgebalanceerd en weten wat ze willen. 
	Oplage

302.916
	Online Pageviews
3.778.000 per jaar

	Gemiddeld bereik
1.973.600 personen
	Online uniek bereik

187.000 per jaar

	Frequentie
52 keer per jaar
	


3. Vriendin

Uitgeverij

Audax Publishing

Doelgroep

Vriendin richt zich primair op vrouwen in de leeftijd van 25 tot 49 jaar, die een gemiddeld inkomen

hebben. Vanaf 2005 zal er, zonder bovengenoemde doelgroep te verliezen, meer aandacht worden

besteed aan de vrouwen van 20 tot 34 jaar. Deze groep lezeressen bevindt zich in de gezinsvormende levensfase en haalt haar persoonlijk ontwikkeling uit relaties met anderen (het gezin staat centraal).Ze is middelbaar opgeleid en over het algemeen werkt ze parttime. Ze wil haar emoties en ervaringen graag delen met anderen en staat open voor (nieuwe) informatie.

	Oplage

175.000
	Online Pageviews
onbekend

	Gemiddeld bereik
917.000 personen
	Online uniek bereik

onbekend

	Frequentie
52 keer per jaar
	


4. Viva

Uitgeverij

Sanoma Uitgevers

Doelgroep (omschrijving op de website)

De Viva-lezeres is een hoger opgeleide vrouw van 20-35 jaar die haar eigen keuzes maakt en een eigenzinnige mening heeft. Ook is ze vrolijk, spontaan, optimistisch pittig, uitgesproken en open. De Viva-lezeres is avontuurlijk, ondernemend, heeft een leuk leven en probeert het maximale eruit te halen. De Viva-vrouw is vóór alles een levensgenieter. Ze is dol op nieuwe dingen, maar tegelijkertijd trouw aan geliefde, familie en vrienden. Ze is sociaal en eigenzinnig: speels en rebels. Bovendien is ze gehecht aan haar vrijheid. Ze experimenteert graag, ze wil veel, maar heeft geen last van ‘heilig moeten’. De Viva-vrouw is nieuwsgierig en heeft een brede interesse, variërend van mode en lekker eten tot reizen en haar huis. Maar ook serieuze zaken als relaties, gezondheid en maatschappelijke thema’s hebben haar belangstelling. Ze kiest voor Viva omdat ze daarin dezelfde mix van zinvolle informatie en ontspanning vindt die ook haar leven kenmerkt. De Viva-lezeres studeert of heeft een baan.

	Oplage

102.227
	Online Pageviews
13.407.000 per jaar

	Gemiddeld bereik

647.300 personen
	Online uniek bereik

469.000 personen

	Frequentie

52 keer per jaar
	


3.
ENQUÊTE
Enquête resultaten

Wat is uw geslacht?

	 
	Frequency
	Percent
	Valid Percent
	Cumulative Percent

	Valid
	vrouw
	54
	66,7
	77,1
	77,1

	 
	man
	16
	19,8
	22,9
	100,0

	 
	Total
	70
	86,4
	100,0
	 

	Missing
	System
	11
	13,6
	 
	 

	Total
	81
	100,0
	 
	 



In welke leeftijdscategorie valt u?

	 
	Frequency
	Percent
	Valid Percent
	Cumulative Percent

	Valid
	<20
	2
	2,5
	2,9
	2,9

	 
	21-30
	15
	18,5
	21,4
	24,3

	 
	31-40
	10
	12,3
	14,3
	38,6

	 
	41-50
	24
	29,6
	34,3
	72,9

	 
	51-60
	16
	19,8
	22,9
	95,7

	 
	60>
	3
	3,7
	4,3
	100,0

	 
	Total
	70
	86,4
	100,0
	 

	Missing
	System
	11
	13,6
	 
	 

	Total
	81
	100,0
	 
	 



Wat is uw burgelijke staat?

	 
	Frequency
	Percent
	Valid Percent
	Cumulative Percent

	Valid
	getrouwd
	33
	40,7
	47,1
	47,1

	 
	samenwonend
	19
	23,5
	27,1
	74,3

	 
	single
	15
	18,5
	21,4
	95,7

	 
	weduwe/ weduwnaar
	3
	3,7
	4,3
	100,0

	 
	Total
	70
	86,4
	100,0
	 

	Missing
	System
	11
	13,6
	 
	 

	Total
	81
	100,0
	 
	 


Wat is de samenstelling van uw huishouden?

	 
	Frequency
	Percent
	Valid Percent
	Cumulative Percent

	Valid
	Getrouwd en kinderen
	27
	33,3
	38,6
	38,6

	 
	Getrouwd zonder kinderen
	6
	7,4
	8,6
	47,1

	 
	Samenwonend met kinderen
	2
	2,5
	2,9
	50,0

	 
	Samenwonend zonder kinderen
	17
	21,0
	24,3
	74,3

	 
	Single met kinderen
	2
	2,5
	2,9
	77,1

	 
	Single zonder kinderen
	13
	16,0
	18,6
	95,7

	 
	Wedue(naar) zonder kinderen
	3
	3,7
	4,3
	100,0

	 
	Total
	70
	86,4
	100,0
	 

	Missing
	System
	11
	13,6
	 
	 

	Total
	81
	100,0
	 
	 



Gaat u naar de keukendag, omdat?

	 
	Frequency
	Percent
	Valid Percent
	Cumulative Percent

	Valid
	a.
U entertainment wilt
	31
	38,3
	47,7
	47,7

	 
	b.
U informatie wilt
	25
	30,9
	38,5
	86,2

	 
	c.
U alle gelijksoortige evenementen afloopt
	9
	11,1
	13,8
	100,0

	 
	Total
	65
	80,2
	100,0
	 

	Missing
	System
	16
	19,8
	 
	 

	Total
	81
	100,0
	 
	 



Begrijpt u de slogan, koken met apenstreken?

	 
	Frequency
	Percent
	Valid Percent
	Cumulative Percent

	Valid
	a.
Nee, niet helemaal
	12
	14,8
	17,1
	17,1

	 
	b.
Ja, hartstikke leuk
	47
	58,0
	67,1
	84,3

	 
	c.
Ja, maar het heeft geen positief effect op mij
	11
	13,6
	15,7
	100,0

	 
	Total
	70
	86,4
	100,0
	 

	Missing
	System
	11
	13,6
	 
	 

	Total
	81
	100,0
	 
	 


Bent u al eens naar gelijksoortige evenementen geweest? en wat was de reden?

	 
	Frequency
	Percent
	Valid Percent
	Cumulative Percent

	Valid
	Sfeer
	7
	8,6
	10,0
	10,0

	 
	Locatie
	14
	17,3
	20,0
	30,0

	 
	Wegevertjes
	18
	22,2
	25,7
	55,7

	 
	thema
	22
	27,2
	31,4
	87,1

	 
	nee, dit is de eerste keer
	9
	11,1
	12,9
	100,0

	 
	Total
	70
	86,4
	100,0
	 

	Missing
	System
	11
	13,6
	 
	 

	Total
	81
	100,0
	 
	 



Welke activiteit heeft uw voorkeur?

	 
	Frequency
	Percent
	Valid Percent
	Cumulative Percent

	Valid
	a.
Een kookdemonstratie van een bekende (Nederlandse) kok
	19
	23,5
	27,1
	27,1

	 
	b.
Een doe-het-zelf kook stand
	19
	23,5
	27,1
	54,3

	 
	c.
Een kook wedstrijd
	2
	2,5
	2,9
	57,1

	 
	d.
Een proeverij
	30
	37,0
	42,9
	100,0

	 
	Total
	70
	86,4
	100,0
	 

	Missing
	System
	11
	13,6
	 
	 

	Total
	81
	100,0
	 
	 



Welke organisaties, bedrijven of merken zou u graag op de libelle keukendag zien

	 
	Frequency
	Percent
	Valid Percent
	Cumulative Percent

	Valid
	Voedingsmiddelen bedrijven
	3
	3,7
	4,3
	4,3

	 
	Restaurants en andere horecabedrijven
	24
	29,6
	34,3
	38,6

	 
	Bekende koks
	22
	27,2
	31,4
	70,0

	 
	Keukenspecialisten
	21
	25,9
	30,0
	100,0

	 
	Total
	70
	86,4
	100,0
	 

	Missing
	System
	11
	13,6
	 
	 

	Total
	81
	100,0
	 
	 


Welke activiteiten zouden populair zijn bij uw kind?

	 
	Frequency
	Percent
	Valid Percent
	Cumulative Percent

	Valid
	Ballenbak
	4
	4,9
	5,7
	5,7

	 
	Oud-Hollandse spelletjes (spijkerpoepen, stoeprand, etc.)
	20
	24,7
	28,6
	34,3

	 
	Voetbal, hockey, tennis
	16
	19,8
	22,9
	57,1

	 
	Games
	13
	16,0
	18,6
	75,7

	 
	ik heb geen kinderen
	17
	21,0
	24,3
	100,0

	 
	Total
	70
	86,4
	100,0
	 

	Missing
	System
	11
	13,6
	 
	 

	Total
	81
	100,0
	 
	 



Zou uw man een dergelijke dag bijwonen?

	 
	Frequency
	Percent
	Valid Percent
	Cumulative Percent

	Valid
	a.
Ja, hij gaat altijd mee
	7
	8,6
	12,7
	12,7

	 
	c.
Ja, hij houdt van koken
	16
	19,8
	29,1
	41,8

	 
	d.
Nee, hij houdt niet van vrouwen evenementen
	25
	30,9
	45,5
	87,3

	 
	e.
Nee, hij houdt niet van koken
	2
	2,5
	3,6
	90,9

	 
	niet van toepassing
	5
	6,2
	9,1
	100,0

	 
	Total
	55
	67,9
	100,0
	 

	Missing
	System
	26
	32,1
	 
	 

	Total
	81
	100,0
	 
	 



Bent u geabonneerd op:

	 
	Frequency
	Percent
	Valid Percent
	Cumulative Percent

	Valid
	libelle
	16
	19,8
	24,6
	24,6

	 
	margriet
	3
	3,7
	4,6
	29,2

	 
	linda
	5
	6,2
	7,7
	36,9

	 
	ander magazine
	32
	39,5
	49,2
	86,2

	 
	geen abonnement
	9
	11,1
	13,8
	100,0

	 
	Total
	65
	80,2
	100,0
	 

	Missing
	System
	16
	19,8
	 
	 

	Total
	81
	100,0
	 
	 


Wat vindt u van het imago van Libelle?

	 
	Frequency
	Percent
	Valid Percent
	Cumulative Percent

	Valid
	erg aantrekkelijk
	15
	18,5
	22,4
	22,4

	 
	normaal
	21
	25,9
	31,3
	53,7

	 
	saai/ duf
	19
	23,5
	28,4
	82,1

	 
	4,00
	12
	14,8
	17,9
	100,0

	 
	Total
	67
	82,7
	100,0
	 

	Missing
	System
	14
	17,3
	 
	 

	Total
	81
	100,0
	 
	 



Wat zou u aan het imago van Libellen willen veranderen?

	 
	Frequency
	Percent
	Valid Percent
	Cumulative Percent

	Valid
	niets
	41
	50,6
	61,2
	61,2

	 
	huisstijl
	15
	18,5
	22,4
	83,6

	 
	interviews/ rubrieken
	11
	13,6
	16,4
	100,0

	 
	Total
	67
	82,7
	100,0
	 

	Missing
	System
	14
	17,3
	 
	 

	Total
	81
	100,0
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DOELGROEP EN EIKPERSOON

Om de doelgroep in kaart te brengen houden wij ons vast aan twee verschillende doelgroepomschrijvingen met ieder drie pijlers. De abonnees van Libelle en de bezoekers van de Libelle Zomerweek. Qua doelgroepgegevens ontlopen deze elkaar weinig echter is er een klein maar cruciaal verschil.

De abonnee van Libelle

De abonnee van de Libelle is een vrouw in de gemiddelde leeftijd van 28 tot 55 jaar oud. Zij beantwoordt aan het beeld van de gemiddelde Nederlandse vrouw. Deze vrouw komt verkeert in een meerpersoonshuishouden. Ze is een moderne vrouw, die haar gezin voorop stelt. Ze hecht grote waarde aan de toekomst van haar kinderen. De Libelle-lezeres is een actieve en ondernemende vrouw die het gezellig vind om met anderen leuke dingen te doen. Zo houdt zij van winkelen, verzorgt zij zichzelf goed en is ze geïnteresseerd in o.a. mode, interieurdesign, decoratie en tuinieren. Ook houdt zij van koken, dit doet ze dagelijks met veel plezier en van tijd tot tijd zet ze graag iets bijzonders op tafel.

Leeftijd
De lezeressen van de Libelle hebben een gemiddelde leeftijd van 28 tot 55 jaar. Over het algemeen kan deze groep in twee leeftijdscategorieën worden gedeeld:

· 35-49 jaar 

· 50-64 jaar 

Sociale klasse
De Nederlandse vrouwen kunnen in vijf verschillende welstandsklassen worden ingedeeld. Klasse A, B1, B2, C en D. Deze klasse wordt bepaald op grond van opleiding, beroep, bezittingen, woonomstandigheden en financiële omstandigheden. 

De doelgroep van de Libelle-lezeressen zitten in de klassen B1, B2, C en D. 

· Klasse B1 vertegenwoordigt de bovenlaag van de middengroep. Zij zijn een welvaartbeluste groep die sterk gericht is op de eigen positie. 

· Klasse B2 vertegenwoordigt de onderlaag van de middengroep. Zij zijn voornamelijk traditioneel ingesteld. 

· Klasse C is de grootste groep van alle klassen en kan ook wel de modale klasse worden genoemd.

· Klasse D is de minst welvarende klasse en heeft het minder breed dan de bovengenoemde klassen. 

Opvallend is dat de welstandsklasse A niet voorkomt in de doelgroep van Libelle-lezeressen. Wellicht dat deze klasse toch meer geïnteresseerd is in het lezen van andere magazines

Gezinsfase 
Het overgrote deel van de Libelle-lezeressen kunnen ingedeeld worden in drie verschillende huishoudens:

· Ouder tweepersoons huishoudens 

· Huishouden met kinderen onder 14 jaar 

· Huishouden met kinderen boven 14 jaar
De bezoeker van de Zomerweek
De Libelle Zomerweek is een van de meest succesvolste vrouwenevenementen van Nederland. In 2008 bracht het evenement maarliefst 80.000 vrouwen op de been. Deze vrouwen waren afkomstig vanuit heel Nederland. 74% van de bezoekers zit in de leeftijd van 30 tot 60 jaar. De gemiddelde leeftijd van de bezoeker is 45 jaar. Van deze bezoekers heeft 75% een betaalde baan, waarvan 26% fulltime werkzaam is. 90% van de bezoekers van de Zomerweek leest regelmatig de Libelle en maar 52% is geabonneerd op het magazine. De bezoekers van het evenement zien de Libelle Zomerweek als de ideale gelegenheid om gezamenlijk met een vriendin, moeder of zus te bezoeken. Opvallend en positief is dat 78% de aankondiging van de Zomerweek heeft gelezen in de Libelle of op www.libelle.nl. Gemiddeld besteedt de bezoeker €59,62 p.p., dit is exclusief de kosten voor entree, horeca en reizen.

 
Leeftijd
De bezoekers van de Libelle Zomerweek hebben een gemiddelde leeftijd van 45 jaar. Ook deze groep kan worden ingedeeld in leeftijdscategorieën: 

· 25-34 

· 35-49 

· 50-64 

Sociale klasse
Zoals eerder beschreven kunnen de lezeressen van de Libelle worden ingedeeld in de verschillende welstandsklassen. Er is een verschil in de klassen van de abonnees en de bezoekers van de Zomerweek. De Libelle-abonnees bestaan uit vier verschillende klassen (B1, B2, C en D). De bezoekers van de Zomerweek bestaan alleen uit vrouwen in de klassen B1 en B2. Reden hiervoor is dat zij kapitaalkrachtiger zijn en een uitje als deze kunnen veroorloven. De gemiddelde bezoeker geeft €59,62 p.p. op een dag uit, (ex. entree, horeca en reiskosten) dit bedrag is niet zomer weggelegd voor vrouwen uit de klassen C en D.

Gezinsfase 
Het overgrote deel van de bezoekers van de Libelle Zomerweek kunnen ingedeeld worden in drie verschillende huishoudens:

· Jonge tweepersoons huishoudens

· Huishouden met kinderen onder 14 jaar 

· Huishouden met kinderen boven 14 jaar

Hieruit valt op te merken dat vrouwen uit een oudere tweepersoons huishouden minder evenementgevoelig zijn dan de vrouwen uit een jonge tweepersoons huishouden.
Om ons te richten op een doelgroep voor de Libelle Cooking Experience zijn de gegevens van de Libelle Zomerweek cruciaal. Dit is de doelgroep op wie wij ons moeten richten. Zij zijn kapitaalkrachtig en gaan graag met andere vrouwen een leuke, actieve en verassende dag tegemoet.
Eikpersoon
Om een nog beter beeld te schetsen van de doelgroep die de Libelle Cooking Experience gaat bezoeken stellen wij een fictief persoon op. Deze persoon voldoet aan alle eisen van de doelgroep omschrijving. 
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Naam
Janneke van der Pas

Leeftijd
41 jaar 

Gezinsfase
Janneke woont in een eengezinswoning in het eenvoudige dropje Maarssen. Zij is al 11 jaar gelukkig getrouwd met Willem en heeft een dochter van 14 en twee zonen van 11 en 8 jaar. 

Sociale Klasse
Janneke valt qua welstand in klasse B1. Zij is afgestudeerd en heeft een parttime baan in de levensmiddelenindustrie. Haar echtgenoot Willem heeft een eigen meubelzaak die naar behoren loopt. Hun financiële situatie is boven gemiddeld en hun kinderen komen niets tekort. Zij gaan ieder jaar met het hele gezin op vakantie en een keer in de twee jaar op wintersport. 

Vrijetijdsbesteding
Janneke sport 1 keer per week. Daar neemt zij deel aan de wekelijkse aerobics klassen in de plaatselijke sportschool. Naast het gezinsleven vindt Janneke het heerlijk om te decoreren, de Libelle te lezen en te tuinieren, mits de weersomstandigheden dit toelaten. Zij heeft een passie voor koken en vind het leuke om nieuwe gerechten uit te proberen. Janneke heeft een oudere broer en een jongere zus en gezamenlijk hebben doen zij de mantelzorg voor hun moeder. Daarnaast spreekt zij met regelmaat af met haar boezemvriendin Annette om lekker bij te kletsen. Sinds haar dochter ouder wordt vind zij het leuk om samen even flink te ‘shoppen’. Als haar kinderen oud genoeg zijn wil zij samen met Willem twee keer per jaar op vakantie om verre bestemmingen te ontdekken.
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BEDRIJVEN
	Calvé
	Calvé is net begonnen met een nieuw sauzen assortiment

	Conimex
	2010 --> tijdperk van weinig tijd voor koken, met Conimex: snel en lekker 
gezond

	Duo Penotti
	De populairste chocopasta van NL, komt in 2010 met nieuwe 
chocoproducten

	Philadelphia
	Tal van slanke kaassoorten met een nieuw taartenproduct

	Beemsterkaas
	Beemster heeft een nieuwe website. Deze komen zij promoten op onze fair

	Pannenkoekenboot
	Ook voor kinderen vermaak, pannenkoekenbakken + promotie voor 
kinderpartijen

	Grand’ Italia
	De Italiaanse keuken wordt elk jaar populairder in NL, Grand'Italia komt met 

de nieuwste producten

	Fruitworld
	Het gehele jaar door, het verste fruit leverbaar

	Atag
	Behoort tot de top van de keukenmerken in NL en zal met haar eigen 

showroom komen

	Bauknecht
	Behoort tot de top van de keukenmerken in NL

	Bosch
	Behoort tot de top van keukenapparatuur in NL

	Etna
	Behoort tot de top van keukenapparatuur in NL en zal een uitgebreide 

demonstratie geven over de nieuwste producten

	Whirpool
	Behoort tot de top van keukenapparatuur in NL

	Zanussi
	Behoort tot de top van keukenapparatuur in NL

	Sharp
	Behoort tot de top van keukenapparatuur in NL. Komt met special guest 
topkok!

	Cupa Soup
	Is niet meer weg te denken uit onze maatschappij, zeer populair bij 
huisvrouwen

	Verkade
	De meisjes van Verkade mogen ook niet ontbreken op de keukendag

	Knorr
	Knorr komt begin 2010 met verschillende nieuwe kookmixen op de markt

	Honig
	Honig komt met een nieuwe receptenwebsite, mag dus absoluut niet 

ontbreken in dit rijtje

	Unox
	Unox slaat een nieuwe weg in met haar ''eerlijk is heerlijk'' campagne

	Becel
	Becel zal verschillende BN-ers gebruiken voor haar campagne ''Je echte 

hartleeftijd''

	Blue band
	Blue band komt na haar Blue Band witbrood, nu ook met Blue Band 
bruinbrood

	Sola
	Het meest verkochte bestekmerk van de BeNeLux

	Hema
	'Warenhuisketen voor food en non-food''

	Alessi
	Alessi servies zal dit jaar verschillende winkels openen in Nederland

	Pickwick
	Met haar High-tea actie is Pickwick momenteel weer razend populair

	Dr. oetker
	Ook Dr. Oetker zal dit jaar met een vernieuwde receptenwebsite komen

	Philips
	Philips zal dit jaar met een speciale Philips Keuken website komen

	Siemens
	Met de roestvrijstalen keukenlijn is Siemens één van de populairste 

keukenmerken van dit moment

	Tupperware
	Meervoudig bekroond merk en ook razend populair bij de kokende 
huisvrouw

	Barbequeshop
	Ook aan de man is gedacht, de bbq-shop zal de stoere man 
informeren over de nieuwste bbq's en technieken

	Ola
	De zomer komt er weer aan, voor alle kinderen dus uit te vinden wat de 

nieuwe ijsjes zullen zijn

	Hertogijs
	Voor het luxe ijs, komt ook hertog u vertellen wat de nieuwste trends zijn 

op ijsgebied

	Keurslager
	De keurslager komt ons vertellen en informeren over al het vlees dat 
verkrijgbaar is

	Cookingstore
	De grootste online keukenwinkel van Europa

	Recepten
	Een groot aanbod online recepten

	AH Kookboeken
	Jarenlang mateloos populair bij de huisvrouw; AH kookboeken

	Herman den Blijker
	Zal met zijn TV-show verschillende rondes door het park maken en 

interviews afnemen over koken

	Topkok Tony Robyns
	Komt speciaal naar Nederland om een uitgebreide kookdemonstratie 
te geven

	Coca-Cola
	Voor ieder wat wils, Light, Zero of Normaal..Maar ook Fanta, 
Dasani en Sprite


Perslijst

Voor het Libelle event is tevens een direct mail naar verschillende bedrijven binnen verschillende media segmenten gestuurd. Dit is gedaan om positieve publiciteit te genereren rondom Libelle`s cooking experience.

Websites

www.vrouwentijdschriften.nl
www.theagenda.nl

www.colourme.nl
Kranten en tijdschriften

Krant Apeldoorn( De Stentor

apeldoornse courant

Apeldoorns stadsblad

Telegraaf

Delicious 

Wining and dining

Elle eten

De Gelderlander

* De meesten van deze kranten hebben tevens een website

Televisie

RTL
SBS shownieuws/ hart van Nederland
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HUISSTIJL

Motivatie Huisstijl en Direct mail

Voor de huisstijl van Libelle hebben we ervoor gekozen om het lettertype en logo van Libelle zelf hetzelfde te houden. Hier hebben wij voor gekozen omdat wij de herkenning niet willen wegnemen bij de lezers van de Libelle.

Het logo dat wij hebben gemaakt voor het Libelle Cooking Experience evenement, bestaat uit een aapje dat keukengereedschap vasthoudt en een koksmuts op heeft, dat eigenlijk laat zien dat koken voor iedereen is. Ook hebben wij gekozen voor een aapje in het logo, omdat de locatie van het evenement in de Apenheul te Apeldoorn plaatsvindt. Dit vult elkaar zo mooi aan.

Voor de direct-mail naar de lezers hebben wij gekozen voor de kleur oranje en wit. De kleur oranje hebben wij gekozen omdat dit een frisse, gezonde kleur is en de kleur wit hebben we gekozen omdat deze kleur zakelijk oogt, maar in combinatie zijn deze twee kleuren uitnodigend en voelen ook mannen zich erdoor aangesproken (oranje staat namelijk ook voor Nederland, en met het WK inzicht, zullen mannen al snel naar iets ‘oranjes’ grijpen als dat in de brievenbus valt.

Voor de direct-mail naar de bedrijven en de pers hebben wij gekozen voor de kleuren groen en oranje. De kleur groen hebben wij gekozen omdat ook dit een frisse kleur is en ook een beetje staat voor de omgeving van waar het evenement plaatsvindt. Daarnaast hebben wij weer voor de kleur wit gekozen omdat dit zakelijk oogt en alle tekst dan duidelijk te lezen is voor deze bedrijven en de pers. 
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DIRECTMAIL BEDRIJVEN, PERS EN LEZERESSEN
1. Direct mail PERS

2. Direct mail LEZERS

3. Direct mail BEDRIJVEN
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PLAN KINDEREN



Kinderplan
De ouder krijgt te horen in welke groep zijn/haar kind zit en krijgt het mobiele telefoonnummer van de begeleider. Dit omdat ouders dan kunnen bellen wanneer zij naar huis willen en hun kinderen dan op kunnen halen op een afgesproken plek. De begeleider krijgt op haar beurt de mobiele nummers van alle ouders zodat zij kan bellen wanneer er sprake is van een noodgeval. Daar wordt uiteraard niet vanuit gegaan

De kinderen worden bij binnenkomst opgevangen door begeleiders. Door worden ze vermaakt met verhalen over de Apenheul en de mogelijkheid om een kleurplaat te maken. De kinderen vertrekken in groepjes van 5. Dus pas wanneer er 5 kinderen zijn vertrekken ze voor de activiteiten.

Er worden drie verschillende pakketten aangeboden. 1 voor alleen meiden van 8 t/m 12 jaar, 1 voor jongens van 8 t/m 12 jaar en 1 pakket voor jongens en meisjes van 4 t/m 7 jaar gemengd. De ouders kunnen van te voren samen met hun kind beslissen wat ze het liefst willen doen.  Jongens die liever het meiden pakket willen volgen en andersom zijn natuurlijk ook van harte welkom. Door het van te voren aan te geven weten wij precies hoeveel begeleiders wij per ‘pakket’ in moeten zetten. 
Pakket voor jongens 8 t/m 12 jaar
· Ruige survival; door het park die ongeveer 30 minuten zal duren. De jongen die als eerste over de finish komt krijgt een leuk cadeautje (kleinigheidje)

De survival zal beginnen met een lange skippybal waarop ze als team een afstand af moeten leggen. Daarna gaan ze over een kantelmuur, door een kruiptunnel, onder een net door, springen in autobanden, aan een touw over een (ondiep) slootje springen en de vlag van de heuvel afhalen.  

· Games arcade; Hier zullen de jongens ongeveer 30 minuten verblijven. Een arcade hal realiseren met verschillende Playstations, Nintendo’s en X-boxen, aangesloten op schermen via beamers. Ook virtueel motor rijden, skiën en dergelijke zijn te realiseren in de hal. Dit is een vrij grote kostenpost maar het zal voor veel jongens heel aantrekkelijk klinken.

· Koken voor stoere mannen; om ook het kook aspect voor de kinderen terug te brengen hebben we als lunch voor de jongens een groot barbecue festijn georganiseerd. Het bestaat uit een lopend buffet wat ze zelf, onder voldoende toezicht, op de verschillende barbecues klaar mogen maken. Voor de allerkleinste wordt gezorgd dat zij gewoon goed eten krijgen. 

· Sportactiviteiten; er worden verschillende oud Hollandse spelletjes georganiseerd in een apart stuk van het park. Hier kunnen de jongens deelnemen aan spijkerpoepen etc. Ook kan er voetbal, basketbal en pollepel hockey gespeeld worden. Hier is het de bedoeling dat er altijd 2 teams tegelijkertijd aanwezig zijn zodat zij tegen elkaar kunnen spelen. Voetbal kan ook gespeeld worden als Siamees voetbal. Dat betekent dat twee jongens samen in een pak moet spelen. 
· Picture perfect; op de foto met een aapje (foto achteraf af te halen door ouders na betaling van 8 euro) alle kinderen mogen achter elkaar op de foto met een aapje. Ook kunnen ze met het hele groepje tegelijk op de foto. De foto zal gemaakt worden door een professionele ingehuurde fotograaf.

Pakket voor meiden 8 t/m 12 jaar
· Koken voor ladies; pannenkoeken bakken, apenkoekjes maken, tosti’s, gezonde broodjes (naar keuze)

· Picture perfect; op de foto met een aapje (foto achteraf af te halen door ouders na betaling van 8 euro)  alle kinderen mogen achter elkaar op de foto met een aapje. Ook kunnen ze met het hele groepje tegelijk op de foto

· Tuttenuurtje; de meiden komen met 4 groepen (20 meiden) bijeen om elkaar op te maken en elkaars haren te doen. Dit gaat ongeveer een uur in beslag nemen. Er zullen ook enkele kappers en visagisten aanwezig zijn die de meiden kunnen helpen met het opmaken en haren doen. Als ze klaar zijn mogen ze allemaal op de foto (foto achteraf af te halen door ouders na betaling van 8 euro)

· Sporten voor stoere meiden; ook de meiden gaan de Oudhollandse spelletjes doen en kunnen, als ze willen, voetballen en basketballen. 

· Aapjes voeren (allemaal 1 pinda, anders worden de apen dik =D)

· Meiden survival; net als de jongens doen de meiden een survival door het park. De survival zal ongeveer een half uur in beslag nemen. De survival zal plaatsvinden in het boslandschap wat in het park is gelegen.

Pakket voor kinderen 4 t/m 7 jaar
· Poppenkast show van ongeveer 30 minuten

· Springkussen; hier mogen ze gedurende 45 minuten gebruik van maken

· Zwembadje; als het heel warm is mogen de kinderen hier een half uurtje in zitten en spelen. Uiteraard met voldoende toezicht.

· In het park aapjes kijken en na tekenen; deze activiteit zal ook ongeveer 30 minuten in beslag nemen.

· Picture perfect; op de foto met een aapje (foto achteraf af te halen door ouders na betaling van 8 euro)  alle kinderen mogen achter elkaar op de foto met een aapje. Ook kunnen ze met het hele groepje tegelijk op de foto

· Er zal een clown aanwezig zijn die een voorstelling van ongeveer 45 minuten gaat geven. Hierbij gaat het ook ballondieren maken die de kinderen mee kunnen nemen naar huis.

· Cooking for dummies; ook de kleinste krijgen iets mee wat over koken gaat. Zij gaan cake versieren met allerlei lekkere dingen. Ook maken zij koekjes in de vorm van een aapje die ze, als ze het park verlaten, uiteraard mee naar huis mogen nemen.

· Schminken; de kinderen kunnen, indien zij zelf willen, geschminkt worden als hun favoriete dier, of engel of wat ze zelf willen. Dit is tevens ook voor de andere pakketten beschikbaar.

Overig

· Rodeostier koekhappen; Een mechanische rodeostoer maakt ook de echte bokkende bewegingen en is geschikt voor kinderen. De snelheid kan namelijk gemakkelijk aangepast worden. Als de kinderen op de rodeostier zitten is het de bedoeling dat ze het apenkoekje wat erboven hangt, te pakken zien te krijgen. Een soort hypermodern koekhappen! Als je van de rodeostier afvalt kom je zacht terecht op een opblaasbaar valkussen.

· Get ‘m off; Bij dit spel is het de bedoeling om je tegenstander van een balk af te duwen waarna deze op een valkussen terecht komt.

· Klimwand; Een spectaculaire rotswand voor twee personen tegelijk. Er zijn 3 klimroutes aangegeven door grepen in verschillende kleuren. Hierdoor kan op elk gewenst niveau geklommen worden.
· Kleefwand is een hele leuke attractie omdat de deelnemers in elke gewenste positie blijven kleven, rechtop of via een salto met de voeten omhoog. Dan staat de wereld voor de deelnemers 'op zijn kop' bij deze kleefmuur! Wat natuurlijk een leuke ervaring is voor de deelnemers en een leuk gezicht voor de toeschouwers.

De overige activiteiten zijn geschikt voor de pakketten voor jongens en meiden. Als er tijd over is tussen de activiteiten of tijd te kort om aan een nieuwe activiteit mee te doen dan wordt er gebruik gemaakt van de overige activiteiten!

Naast deze losse activeerden zullen wij gebruik maken van de faciliteiten in het park. In Apenheul vind je drie uitdagende speeltuinen. In de Kinderspeeljungle kunnen kinderen zich uitleven op de speeltoestellen, in de spannende touwtunnels en flitsende glijbanen. Voor de allerkleinsten is er een fantastisch driedimensionale doolhof en een lekkere grote zandbak. 
Op de MekranotiTrail komen kinderen al spelend terecht in een indianendorpje van de Mekranoti-stam. Een echte plek om je fantasie de vrije loop te laten gaan en te zien of je net als de Mekranoti kunt overleven in de jungle. De MekranotiTrail ligt naast de Amazonia Jungle Caroussel, een prachtige, handgemaakte caroussel. Voor jong en oud een plek om van alles over de dieren van de Amazone te zien en gezellig ouderwets mee te draaien in de molen. 
Vlakbij de Orang oetans staat een speeltuin voor de wat oudere kinderen. Ze kunnen er testen of ze net zo sterk en behendig kunnen klimmen als de orang oetans zelf. 
Ook de tropische kinderboerderij, de Dajak Farm, is een geweldige plek voor kinderen. Naast de zonnige terrassen van restaurant de Luiaard, kunnen de kinderen geitjes en schapen aaien en allerlei wonderlijke dieren van Borneo zien

Tropische kinderboerderij
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De Dajak Farm is een 'tropische kinderboerderij'. Maar eigenlijk is het nog veel meer dan dat. Je maakt er kennis met exotische huisdieren, zoals Nubische geiten, Cameroenschapen, dwergzwijntjes, zeboes en Aziatische kippen. Maar ook met de Dajak volkeren die op het grote Aziatische eiland Borneo leven.
De Dajak Farm lijkt op de typische behuizing van de Dajak volkeren. De Dajak leven namlijk in enorme 'langhuizen'; een heel dorp onder een dak! Die langhuizen staan op hoge palen, langs rivieren. De mensen wonen boven in het dorpshuis en beneden, tussen het palenwoud, leven hun huisdieren. Deze natuurmensen leven in - en van - het regenwoud, zonder ooit teveel te nemen. Al duizenden jaren lang weten ze dat ze het evenwicht moeten bewaren, want als het bos uitgeput raakt, verliezen zij hun huis en hun bestaan.

Bosvijver
Het gedeelte rond de grote bosvijver, dicht bij de ingang, is fraai aangelegd met een weelde aan bloeiende planten langs de paden. Van onder een grote pergola, die is begroeid met bosrank en andere klimplanten, heb je een prachtig uitzicht op de grote bosvijver en de 'sprengenvallei'.
Uitkijktoren
Links van de weg naar Apenheul staat op een heuvel een uitkijktoren van bijna 40 meter hoog. Als je op de bovenste omloop van deze toren staat, heb je een prachtig wijds uitzicht over Berg en Bos. Op heldere dagen kun je zelfs Zwolle zien liggen! 
Vlindertuin
In 1997 heeft de Vereniging voor Natuur en Milieu Educatie in park Berg en Bos een vlindertuin aangelegd. In de tuin groeien allerlei planten waar vlinders dol op zijn. Op een zonnige zomerdag kun je er verschillende inheemse vlindersoorten zien als de kleine vos, distelvlinder, dagpauwoog, citroentje, landkaartje en zo meer. 

Speelweide
Links van de 'afslag' naar Apenheul, ligt de speelweide. Deze is speciaal ingericht voor de jonge (en jongste) bezoekers. Langs de randen van deze grote wei staan allerlei klim- en speeltoestellen. De speelweide is ook ideaal voor picknicks en groepen kinderen.
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PLAN MANNEN & VROUWEN
Plan voor mannen en vrouwen
Libelle’s cooking experience staat geheel in het teken van koken en eten. Voor vrouwen, mannen en voor hun kinderen zal er genoeg kookplezier te beleven zijn.

De apenheul wordt opgedeeld in vijf verschillende thema’s namelijk;
1.
Outdoor cooking 

2.
Middellandse zee 

3.
Oosters 

4.
Midden Amerika 

5.
Hollands 

Outdoor cooking
Bij het thema outdoor cooking zullen verschillende stands komen te staan die te maken hebben met het buiten koken. Denk aan barbecues, grills, survival cooking etc. Dit thema is met name gericht op mannen. Wij willen ook graag mannen aantrekken en vaak zijn de mannen gekker op outdoor cooking dan vrouwen. Het thema zal dan ook wat stoerder neergezet worden en alle barbecues zullen georganiseerd worden door mannen.

Natuurlijk zijn ook vrouwen van harte welkom binnen dit thema. Ze kunnen hier nieuwe barbecue recepten opdoen (niet de standaard vlees barbecue) met verschillende salades etc. 

Ook kunnen ze een aantal barbecues zelf uittesten met een etenspakket wat ze aan het begin van het thema op kunnen halen.

Het deel van het park waar dit thema wordt georganiseerd zal ook aangekleed worden in barbecue stijl. Denk aan hooibalen waar ze op kunnen zitten, Amerikaanse decors etc.

Middellandse zee
Dit thema zal bestaan uit koken uit landen rondom de Middellandse zee. De landen die centraal staan zijn Italië, Spanje, Portugal, Marokko en Turkije.

Uiteraard komen de bekendste gerechten uit deze streek terug zoals de pizza, tapas, pasta, dadels etc. maar ook koken met behulp van de Tajine zal hier gedemonstreerd worden.

Er zullen verschillende Tajines getoond worden en verschillende gerechten in bereid worden. Ook kan men proberen zelf te koken met de Tajine. 

Het deel van het park waar dit thema wordt georganiseerd zal ook in de verschillende stijlen aangekleed worden. Van de vlaggen tot aan de kleding van de mensen die erbij staan. De bezoekers moeten de sfeer kunnen zien, proeven, voelen en ruiken!

Oosters
De Indonesische, Thaise, Chinese, Japanse, Indiase en Vietnamese keuken komen terug in dit thema.

Alle originele gerechten en manieren van koken zullen terug komen, denk ook aan wokken, sushi etc. Men kan alle mogelijke vragen stellen en proeven van de verschillende culturen. De mensen die het eten voorbereiden zijn mensen uit de betreffende cultuur. Ook kunnen hier, en bij de andere thema’s, verscheidene dingen aangeschaft worden. Van originele pannen tot kookboeken.

Wederom zal dit deel van park in de betreffende stijl aangekleed worden. Met bijbehorende muziek en kleding.

Midden Amerika
Surinaams, Mexicaans en Cubaans koken komen terug in dit thema. De sambaballen brengen de sfeer erin en het eten zal weer voor een verrukkelijke geur zorgen binnen dit thema. De smaakpapillen die gestimuleerd worden, worden getrakteerd op al het lekkers dat binnen dit thema bereidt wordt. Denk aan Walapa-pom, Chilli con carne, enchilada’s, tortilla’s, picadillo’s etc.  Volop keuze, volop genieten en volop inspiratie opdoen binnen dit thema. 

Hollands
Uiteraard mag ons eigen kleine landje niet vergeten worden op dit evenement. Dus zal er ook een Hollands thema aanwezig zijn. Binnen dit thema zal er een optreden gehouden worden door niemand minder dan Jan Smit! 

Alle Oudhollandse gerechten zullen voorbij komen en er zal flink gevarieerd worden met de stamppot en de aardappels. Bij dit thema kan men ook meedoen aan een paar kleine Oudhollandse spelletjes die men weer even meeneemt naar de ‘goede ouwu tijd’.  De klompendans zal getoond worden als men de rookworst naar binnen werkt. Hier kan, ook door andere culturen, veel geleerd worden over de Nederlandse cultuur en de Nederlandse keuken! 

De bedoeling is dat iedereen een kijkje neemt bij de verschillende thema’s en daar het een en ander proeft, leert maar vooral beleeft. Niet alleen een kijkje in de keuken, maar ook meteen een kijkje in de verschillende culturen door middel van muziek, kleding, etc. De volgorde waarin men de thema’s bezoekt maakt niet uit. Als men besluit een thema over te slaan is dat uiteraard ook geen probleem.

Bij elk thema wordt er een klein recepten boekje samengesteld wat ze aan het eind mee krijgen.. Hierin staan de verschillende belangrijkste recepten per land en kunnen ze thuis meteen aan de slag! Bij dit recepten boekje zitten ook proefjes van een aantal bijzondere kruiden.

Als een mini kookboek niet voldoende is kunnen ze ervoor kiezen om per land een uitgebreid kookboek aan te schaffen. Ook zal er de mogelijkheid zijn om pannen, tajine’s, kruiden, barbecues etc. te kopen of te bestellen op dit evenement. Doordat er ruimschoots sponsors aanwezig zijn zal men de producten tegen een gereduceerde prijs aan kunnen schaffen!
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10 CALAMITEITENPLAN
	CALAMITEITENPLAN LIBELLE COOKING EXPERIENCE
7, 8 en 9 mei 2010, Apenheul te Apeldoorn

Nummers en adressen Medewerkers

Naam organisatie: 
CODU
Contactpersoon 1:       Josanne van der Leij


Adres:


Rokin 92


Postcode:

1012 KZ 

Plaats:


Amsterdam



Telefoonnummer:
020-623 74 94

Mobiel :

0619671312


E-mail adres:

j.vanderleij@codu.nl

Website:

www.codu.nl
 

Naam organisatie:
CODU
Contactpersoon 2:
Denise Klerx
Adres:


Rokin 92


Postcode:

1012 KZ 

Plaats:


Amsterdam



Telefoonnummer:
020-623 74 94

Mobiel :

0648012668
E-mail adres:

d.klerx@codu.nl

Website:

www.codu.nl

Contactpersonen bij geval van nood

Contactpersoon locatie ‘Apenheul’
 



Naam 1

: Anita Dekker

Telefoonnummer
: 0654131211

Veiligheidscoördinator


Naam


: Pietje Pijp

Telefoonnummer
: 055-8756789

Coördinator Beveiliging


Naam


: Jan Steen

Telefoonnummer
: 055-8765147

Coördinator EHBO



Naam


: Brenda Achterhoek

Telefoonnummer
: 055-9867156

Politie


Naam


: Bert Rinko

Telefoonnummer
: 0800- 8844

Alarmnummers:

Politie

112

Ambulance
112

Brandweer
112

Houd ten allen tijde dit formulier bij de hand!


	Wat te doen bij geval van nood?

Paniek

Bij het uitbreken van paniek onder de mensen. Blijf kalm, schakel de politie in, en begeleidt mensen via de vluchtroute van het terrein.

Brand

Bij het uitbreken van brand is het van nood dat de brandweer direct wordt ingeschakeld. Alle mensen zullen via de nooduitgang en vluchtroute, welke zijn aangegeven bij alle stands en de ingang en uitgang, het terrein verlaten. Ook is er in elke stand een blusser te vinden.

Ongevallen

Bij ongevallen schakel de coördinator EHBO in. De coördinator EHBO zal in eerste instantie de leiding op zich nemen vanwege zijn functie en de daarbij horende opleiding. Omdat het een groot event is zullen er meerdere  EHBO-medewerkers aanwezig zijn. De coördinator zal in dit geval de werkzaamheden onderling verdelen waarbij deze zelf het algemene overzicht behoudt. Indien er hulpverlenende instanties worden opgeroepen zal de leiding worden overgedragen aan de desbetreffende leidinggevende ter plaatse

Plattegrond ‘Apenheul’
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Houd te allen tijde dit formulier bij de hand!



11
Draaiboek
DRAAIBOEK LIBELLE COOKING EXPERIENCE
7,8 EN 9 MEI 2010, APENHEUL TE APELDOORN 

	
	Wie verantw 
	Tijd
	Bijzonderheden en telefoonnummers 

	Medewerkers 

Functie

· Coördinator activiteiten
· Rechterhand coördinator

· Activiteiten vrouwen

· Activiteiten mannen

· Activiteiten kinderen  

· Contactpersoon Apenheul 

· Activiteiten overig

· Activiteiten overig 

Wie coördineert alle activiteiten?

Josanne van der Leij
Overig

Naast de medewerkers is zijn er nog een 100 tal vrijwilligers. Deze lijst van alle vrijwilligers is op te vragen bij Josanne van der Leij

	Josanne van der Leij

Denise Klerx

Tineke Jansen

Eva Lucassen

Emiel Dekker

Anita Dekker

Eefje ten Brink

Felipe Sierra


	
	0619671312

0615431611

0618346780

0689675413

0623564311

0654131211

0619867544

0632167899



	· Terrein Apenheul in orde maken

·  Communicatie Apenheul


	Anita/Eefje/Felipe

Anita


	
	

	Programma 

· Aanwezigheid werknemers

· Doornemen van draaiboek en dag

· Begeleiding van gasten naar hun stands met ontvangst koffie en thee

· Kick-off om 10:00 

· Opening activiteiten kinderen 

· Opening activiteiten vrouwen

· Opening activiteiten mannen 

· Sluiten van event

· Bedanken van gasten

· Bedanken van medewerkers en vrijwillers

· Begeleiden van afbreken Cooking experience
	Alle medewerkers

Medewerkers en vrijwilligers

Josanne/Denise

Vrijwilligers

Emiel 

Tineke

Eva 

Alle medewerkers

Josanne

Josanne

Josanne/Denise
	08:00

09:00

09:30

10:00

10:00

10:00

10:00

18:00

18:30

18:45

19:00
	+ Eefje en Felipe ter ondersteuning

Er wordt rekening gehouden met een half uur uitloop

	Parkeerruimte

· Voldoende parkeerruimte voor bezoekers

· Parkeerplaatsen reserveren voor chefs en genodigde gasten
	Eefje

Eefje
	09:00

09:00
	

	Ontvangst/begeleiding gasten 

· Ingang Apenheul

· Uitdelen programmaboekjes

· Uitdelen cadeautjes

· Informatiepunt
	Vrijwilligers

Vrijwilligers

Vrijwilligers 

Vrijwilligers
	10:00

10:00

10:00

10:00
	Eefje en Felipe begeleiden de vrijwilligers daar waar nodig is

	Binnen handbereik tijdens event 

· Lijstje met telefoon/semafoonnummers: betrokken medewerkers, ontvangers gasten 

· Perslijst

· Handypack: paperclips, plakband, schaar etc. 
	Josanne/Denise

Josanne

Denise


	Gehele dag

Gehele dag
	

	Catering voor medewerkers en gasten

· Koffie/thee en overige faciliteiten

· Buffet
	Felipe

Felipe
	09:00

11:45
	

	Divers 

· Hand- en spandiensten


	Eefje/Felipe


	Gehele dag


	


Bezoekers

Om precies te weten hoeveel bezoekers er op het evenement zijn geweest is heel moeilijk om te bepalen. Daarom schakelen we de hulp in van PASS Toegangssystemen om infrarode tourniquets (draaideuren) te plaatsen bij de ingang van de Apenheul om het aantal bezoekers te kunnen documenteren. 
PASS Toegang-systement hebben verschillende tourniquets in de aanbieding.
Omdat het evenement veel bezoekers verwacht kan de Tourniquet Dolomit (zie afbeelding 1) geïnstalleerd worden. Deze draaideur is aangedreven en heeft een elektronische besturing wat een hoge doorloop snelheid permitteert.

Een andere mogelijkheid is de Driearm Tourniquet Metro (zie afbeelding 2). De motor van deze tourniquet wordt vrijgegeven door een speciale toegangpas, die de bezoekers van te voren krijgen, en zal op loopsnelheid draaien.

Allebei de poortjes zijn geschikt voor twee draai richtingen. Dit geeft de mogelijkheid om het aantal bezoekers bij aankomst en vertrek te vergelijken om een zo nauwkeurige schatting te bepalen. 

[image: image8.png]
Afbeelding 1
12
BUDGET

	
	
	
	
	

	
	
	
	
	

	Totaal te besteden: € 206.500,00
	
	
	

	
	
	
	
	

	
	Activiteit:
	Uitleg:
	
	Kosten:

	
	
	
	
	

	1.
	Enquête
	Enquête om doelgroep te bepalen
	 €              500,00

	
	
	
	
	

	2.
	Direct Mailing
	mailing naar bedrijven, pers en lezeressen
	
	 €        100.000,00

	
	
	
	
	

	3.
	Activiteiten
	kinderen
	
	 €          35.000,00 

	
	
	
	
	 

	4.
	Personeelskosten
	begeleiders, medewerkers enz. 
	
	 €          70.000,00 

	
	
	
	
	

	5.
	Overig
	drukwerk
	
	 €          1.000,00 

	
	
	
	
	

	
	
	Totaal kosten
	
	 €        206.500,00 
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BEGROTING
Alle kosten zijn exclusief BTW.

Enquête

Het onderzoek dat wij hebben uitgevoerd hebben wij via het internet naar verscheidene mannen en vrouwen gestuurd.  Met behulp van de services van Vraag It
  is er een enquête gemaakt en naar verschillende willekeurige e-mail adressen gestuurd.  De kosten hiervoor zijn € 355,00.

Direct mail
Voor de start van het evenement Libelle’s Cooking experience zullen de lezeressen van Libelle op de hoogte gesteld worden door middel van een direct mailing die in de tijdschrift geplaatst zal worden.  Zo krijgen alle lezers en lezeressen van het tijdschrift (abonnementen en losse verkoop) een uitnodiging om naar de Apenheul te komen.  

Ook zullen de bedrijven die in samenwerking zijn met Libelle en verschillende media een uitnodiging krijgen via een brief van direct mail.  

Libelle is een dochter van Sanoma Uitgevers.  De printactiviteiten van Sanoma Uitgevers zijn ondergebracht bij Unit Print
, waaronder Libelle.  

De kosten van 1 enkele A4-kopie in kleur geprint op 90 gr. gesatineerd wit papier kost € 0,18. Omdat Sanoma uitgevers een goede werkverband heeft met Unit Print krijgen ze korting voor het printen van alle direct mail brieven in kleur waardoor de kosten van eenmaal 90 gr. Gesatineerd papier € 0,08 wordt. 

De cm 80 gram offset wit papier envelop, formaat van 15,6 cm x 22,0 zal € 0,102 per stuk kosten
.  Dat houdt in dat de totale kosten voor de enveloppen €56.100,00 kosten. 
De oplage van de tijdschrift Libelle is 507.780
.  Bij dit getal voegen we alle bedrijven en  media die ook direct mail krijgen. Zo doen we op een getal van 550.000 aantal exemplaren.  Dit  houdt in dat de totale koste voor de direct mailing € 44.000,00 zal zijn. 

Het concept en vormgeving van de drie verschillende direct mailing brieven (voor de lezeressen, media en bedrijven) wordt door de communicatieadvies bureau gemaakt en zal € 2455,00 kosten.

Kinderplan

De totale kosten voor de programma’s voor de kinderen zijn € 33.070,00. (zie onderstaand)
Materiaal Stands

Voor de stands op het evenement hebben we de hulp van Expo Display Service
 ingeschakeld.  Dit bedrijf heeft al meerdere malen exposities en beurzen in Apeldoorn gemeubileerd.  Voor dit evenement worden onder andere de Expo Round – Presentatiesysteem (zie afbeelding 1, de Quickfix Xpressions - presentatiewand (zie afbeelding 2) en de Expo Prestige - modulaire beursstands (zie afbeelding 3). De kosten hiervoor zijn nog in bespreking.
     Afbeelding 1

       Afbeelding 2


Afbeelding 3









        


Informatie Boekjes

Bij aankomst op het evenement krijgen de bezoekers allemaal een informatie boekje met onder andere informatie over het evenement, over Libelle en een plattegrond van De Apenheul met de verschillende kraampjes.  Met behulp van Logiprint

De kosten voor het maken van de informatie boekjes € 9141,80 voor 100.000 bezoekers.
Catering

De catering voor het evenement wordt verzorgd door de verschillende merken en bedrijven die komen presenteren,  

De catering voor het personeel wordt georganiseerd door De Apenheul zelf.  Zij doneren vijf drink/voedsel tickets per vrijwilliger of werknemer per dag.  Met deze tickets kunnen zij bij elk voedsel kraampje in De Apenheul  iets te eten en drinken halen.  

Voor de Libelle zijn er dus geen kosten voor de catering.
Werkuren
De fulltime communicatieadvies bureau bestaat uit 7 communicatiemedewerkers.  Samen hebben de specialisten de proefopdrachten gegeven door Libelle volbracht en een concept  evenement in elkaar gezet voor Het Libelle keukenfestijn.  Ieder heeft een verschillend aantal uren gemaakt om de opdrachten te realiseren.  Het totaal aantal uren gemaakt door alle 7 communicatiemedewerkers is 835 uur.  
Bruto verdienen alle medewerkers € 75,00 per uur op declaratie basis.  De totale werknemers kosten vallen dan op € 62.625,00.
BEGROTING KINDERPLAN

	
	
	

	
	
	
	

	Uitgaven:
	
	
	

	
	
	
	

	
	Activiteit:
	Onderdelen:
	Kosten:

	
	
	
	

	1.
	Pakket voor jongens
	Koken
	 In samenwerking met de Apenheul 

	
	
	Sportactiviteiten
	 E 1500,- 

	
	
	Games arcade
	 E 20.000,- 

	
	
	Survival
	 E 645,- 

	
	
	Picture perfect
	 E 500,- 

	
	
	
	

	
	
	
	

	
	
	
	

	
	
	
	

	2.
	Pakket voor meiden
	Koken
	 In samenwerking met de Apenheul 

	
	
	Picture perfect
	 E 500,- 

	
	
	Tuttenuurtje
	 E 1500,- 

	
	
	Sportactiviteiten
	 E 1500,- 

	
	
	Survival
	 E 700,- 

	
	
	
	

	
	
	
	

	
	
	
	

	
	
	
	

	3.
	Pakket voor 4t/m7
	Poppenkast
	 E 800,- 

	
	
	Springkussen
	 E 325,- 

	
	
	Zwembadje
	 E 325,- 

	
	
	Aapjes tekenen
	 E 1000,- 

	
	
	Picture perfect
	 E 500,- 

	
	
	Clown
	 E 990,- 

	
	
	Koken
	 In samenwerking met de Apenheul 

	
	
	
	

	4.
	Overige
	Rodeostier
	E 495,-

	
	
	Schminken
	E 295,-

	
	
	Get 'm off
	E 350,-

	
	
	Start/finishboog
	E 125,-

	
	
	Klimwand
	E 695,-

	
	
	Kleefwand
	E 325,-

	
	
	
	

	
	
	
	

	5.
	Begeleiders
	Per begeleider per dag bruto
	 E 200,- 

	
	
	
	

	
	
	
	

	
	
	
	

	
	Kosten totaal
	exclusief begeleiders
	 E 33.070,- 
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BIJLAGEN
Huidige sponsoren en bedrijven Libelle

Alli
H ulp bij het afvallen met Alli (paviljoen: 1.184)Nieuw in Nederland: Alli. Het helpt om 50% meer gewicht te verliezen dan met een dieet alleen. 

Aquafresh
Tussen de tanden poetsen met Aquafresh (paviljoen: 1.190)
Een gewone tandenborstel poetst alleen de zichtbare oppervlakte van de tanden. De nieuwe Aquafresh Between Teeth tandenborstel komt ook tússen de tanden en poetst dus nóg schoner. 
Bio-Oil

Een feest voor de huid zijn Therme, ZA RQA, VOGUE en Bio-Oil (paviljoen: 1.355)
Van weldadige badrituelen tot zachte en verzorgende babybillenspray. Van frisse deodorant en douchegel tot een olie die talloze huidproblemen aanpakt. In het paviljoen van Therme, ZARQA, VOGUE en Bio-Oil draait alles om de huid. 

Breathe Right

Lekker slapen zonder snurken met Breathe Right (paviljoen: 1.180)
Met de neusstrips van Breathe Right kan nu iedereen nu genieten van een gezonde nachtrust. Want deze neusstrips zorgen voor meer lucht en laten iedereen lekker slapen.

Calvé

 Lekker, romig en minder vet van Calvé (paviljoen: 1.217)
Calvé maakt de lekkerste sauzen, dressings en mayonaises. Over de heerlijke halfvolle mayo bestaan nogal wat vooroordelen. Hij zou minder lekker zijn. Maar niets is minder waar. 

Colour Catcher

Kleuren vangen met Colour Catcher (paviljoen: 1.133)
Eén verkeerde kleur tussen het wasgoed kan uw kleding voorgoed verpesten. Met de Colour Catcher is dat verleden tijd. Voeg een doekje toe aan elke wasbeurt voor een stralend resultaat. 

Conimex

Een oosters feestje met Conimex (paviljoen: 1.217)
Met Conimex wordt de nasimaaltijd heel gemakkelijk een echte feestmaaltijd. 


Curves

Een complete workout in 30 minuten! bij Curves (paviljoen: 1.238)
In dertig minuten een complete workout doen met warming up, cardio, krachttraining, rekken en strekken en cool down: dat is Curves. Het leukste fitnessprogramma, speciaal ontwikkeld voor vrouwen. 


Drenthe

Ervaar het drenthe-gevoel in Drenthe (paviljoen: 3.233)
Drenthe is de provincie waar je geïnspireerd raakt, energie opdoet en ideeën krijgt, maar ook de plek waar je tot rust komt. Kom naar het Drenthe Paviljoen en maak kennis met Drentse vrouwen en met deze verrassend veelzijdige provincie. 



Duo Penotti 

Chocopret met Duo Penotti en Ritter Sport (paviljoen: 1.081)
Wie kent ze niet, de twee kleuren hazelnootpasta van Duo Penotti: dubbel lekker in een potti. 
Duthler

De leukste mode voor de hele familie! Duthler (paviljoen: 3.035)
Duthler heeft lekker zomerse mode voor dames, heren én kinderen. Kiest u voor de safari-look, vrolijke stippen, stijlvol zwart-wit, zachte pastels of prachtig 

ECCO

Supercomfortabel én stylish! met ECCO (paviljoen: 1.259)
Schoenen kunnen nog zo mooi zijn, als je er niet lekker op kunt lopen, heb je er niets aan. ECCO combineert stijl met comfort en maakt zo schoenen die met alle trends meelopen! 


Groenten en fruit

Lekker vers uit hollandse kassen!: Groenten en fruit (paviljoen: 3.343)
In Nederlandse kassen worden lekkere, gezonde groenten geteeld. Tijdens de Libelle Zomerweek kunt u ze allemaal zien, ruiken en proeven. 

Wereldse smaken van Kikkoman (paviljoen: 1.415)
Heel veel heerlijke oosterse gerechten. Nieuw is de Kikkoman-sojasaus less salt: dezelfde intense smaak, maar dan minder zout. 


Kwantum

Win een woonmetamorfose! van Kwantum (paviljoen: 1.397)
Kwantum is een verrassende woonwinkel. Mooie gordijnen en vloeren, trendy behang, leuke meubels, je vindt het er allemaal. En helemaal fijn: die mooimakers voor je interieur hebben ook nog eens lage prijzen. 


La Ligna

Een zomer vol kleur! La Ligna (paviljoen: 3.157)
De zomermode van La Ligna is sprankelend, vrolijk, vrouwelijk en vooral heel kleurrijk. Kom kijken, kiezen en combineren tijdens de superfeestelijke Libelle Zomerweek. 


Lindemans

Sprankelende australische wijnen van Lindemans (paviljoen: 3.137)
In het zuid-oosten van Australië, waar de zon bijna altijd schijnt, worden de wijnen van Lindemans gemaakt. Van frisse witte chardonnays tot volle, rode cabernet sauvignons. En ze smaken allemaal verrukkelijk…


Marskramer

Het zonnetje in huis met Marskramer (paviljoen: 1.055)
Mooie tuinaccessoires, handige huishoudelijke hulpjes en vrolijk speelgoed: drie goede redenen om even binnen te lopen in het paviljoen van Marskramer.

Miss Etam

Zomermooi in elke maat Miss Etam (paviljoen: 3.269)
Witten, grijzen, jeans en kleurrijke tops met prachtige prints, dat zijn de belangrijkste ingrediënten van de zomercollectie van Miss Etam. En… die leuke mode is in álle maten verkrijgbaar. 



Nintendo

Maak kans op een Nintendo DSi met het nieuwste lifestylespel Walk With me! (paviljoen: 1.427)
‘Walk with me! Breng beweging in je leven’ is een lifestylespel voor de Nintendo DS. 

Nivea

Een mooi moment voor jezelf: NIVEA (paviljoen: 1.296)
Even bijkomen van alle drukte, een momentje van bezinning: dat is wat u kunt verwachten in het beautypaviljoen van Nivea. Stap binnen in de wereld van huid- en haarverzorging, doe mee aan allerlei interessante workshops en maak kennis met alle nieuwe Nivea-producten.


PGGM

Relaxen in het reuzenrad van PGGM  (paviljoen: 3.081)
PGGM is de inkomensverzorger voor alle mensen die in de zorgen welzijnsector werken. 


Philadelphia
Verjaardagsfeestje! van Phliladelphia (paviljoen: 3.317)
Philadelphia bestaat tien jaar in Nederland en dat moet gevierd worden. En waar kan dat beter dan tijdens de feestelijke Libelle Zomerweek? 

Promiss
Een zomer in stijl met Promiss (paviljoen: 1.087)
Elke dag is een leuke creatieve uitdaging met de inspirerende modecollecties van Promiss. Maak tijdens de Libelle Zomerweek kennis met de stijlvolle zomermode van dit verrassende kledingmerk.
 

Rituals

De kracht van kleine rituelen: Rituals (paviljoen: 3.040)
Handen wassen, een geurkaars aansteken, een kopje thee drinken, een lekker bad… met Rituals  worden die dagelijkse dingen kleine rituelen; momenten van rust die een goed gevoel geven. 

	A
	B
	C
	D
	E

	
(Op) de Maalzolder
	Babette Huis en Tuin decoratie
	Calendula
	D.Kat Wadenoijen
	ECCO Europe West
ECI boeken en meer

	5&Co Kinderkleding
	Bad&Tafel
	California Wine Lounge
CampingCard ACSI
	DaVis La Montre B.V.
	Eggo

	Acanthus bloemsierkunst
Aida Bon, 

Caviar, Champagne and Me!
	Bagoes grote maten mode
	Canadasocks
	De Evenaar
De Linnenkamer
	Elvee

	Alberto Trendy Horloges
	Bake it easy
	Care Vision ooglasercorrectie
	De Notengigant
	Eucerin

	Alkmaar Prachtstad
	Beach-life
Beadsworld
	Caresse cosmetics/ Dermo Care
	De Pannenkoekenboot
	Europese Commissie in Nederland

	Alli
	Beaphar Nederland
	Caresse cosmetics/ Dermo Care
	De Priegelbeer
	Eyes and More
Eyeslices

	aloe-vara, beauty lift
	Beautycentre Enouvelle
	Carmen
	De Tuin / Lavandoux
De Zuivelhoeve
Defensie
	

	Alpro Soya
	Beemster kaas
	Caroline 
	Delicious. hét  foodmagazine
	

	
	Beppy tampons
	Cosmetics
	Delivo
	

	Appleping
	Best Western Hotels
	Casa Caspa
	Den Eelder Echt Ambachtelijke Boerderij Zuivel
Dental Care International
Designbouw
Designtekst.nl
	

	Aquafresh
	Bettini Rosselini
	Celine Dion
	Dezeepkist.nl
	

	Ardel Int. Ned. B.V.
	Bewareforkids.nl
	Centella
	Diergaarde Blijdorp
Djoser
	

	Ardel Int. Ned. B.V.
	Bio-oil
	Ceramistone by kemie
	Dodezeezout creme
	

	Astma Fonds Longstichting
	Birkenstock
	Cewe color
	Doeza Lederwaren
	

	At First Sight
	Blij met een ei
Boboli
	Christiani schoenen
	Dog & Duck, Fashion for Kids
	

	Atelier het Dijkhuisje
	Boeji
	Color Fashion
	Dokter dekbed
	

	Attractie- & Vakantiepark Slagharen
	Bolero Cosmetics
	Colour Catcher
	Dr. van der Hoog
	

	Aurafotografie
	Bouma Collection
	Comfort Living Massageproducten
	Drenthe
	

	Avarca Xclusiva
	Bovo Collections
	Conimex / Calvé
	DubbelFrisss
	

	Axa
	Brammetje Texel
	Consumentenbond
	Duo Penotti / Ritter Sport
	

	
	Breathe Right
	CoolBest World`s Best
	Duthler Mode
	

	
	Brinn! Kidsstore
	Coopman
Crocs
	
	

	
	
	
	
	

	F
	G
	H
	I
	J

	
	
	
	
	

	Fabuleine sjawls
	Garlic-chef
	Hademos
	Icepower
	J.J. Darboven bv/Café Intención Ecológico

	Fair Flowers 
	Gegavi
	Hampshire Inns, Hotels & Classics
	Ici Paris XL
	Jackpot

	Fair Plants - Life & Garden
	Ginseng-creme 
	HappyRainyDays
	Idiale portemonnee
	Jan Robben Aardbeien

	FairMail Cards
	Gerda Bakker
	Henkel
	Impulss
	JJ Footwear

	Favoriet Sport
	Givako 
	Het Rode Stoeltje
	Iseger
	JKB Bodywear / Sensi

	Fissaggio bv
	Promotions
	Het Vlaemsch Linnenhuys / Souvenirs de la Mer
	
	John West

	FIVA Jewelry
	Glazuur Aardewerk
	Hobby World
	
	

	Footnotes Nederland BV
	GoedGevonden Zaandam
	Holy Cow
	
	

	FOSfashion
	Goed voor uw huid!
	Homemade
	
	

	FrEsteem
	Gold & Silverplate
	Honingtomaten®
	
	

	Frisson EML cosmetica
	Gottmer kinderboeken
	 
	
	

	Fruit World
	Grand' Italia
	Huizing Sysas
	
	

	Fruitmasters 
	Greenfields
	Huizing Sysas
	
	

	Frutesse
	Groene koe biozuivel
	Human Nature
Huxtable
	
	

	
	Groenten & Fruit Paviljoen
	HZPZ

	
	

	
	
	
	
	

	M
	N
	O
	P
	R

	
	
	
	
	

	Marskramer
Mary's Kadoshop
	Nat. Ver. voor Fibromyalgiepatienten
	Ocean trading.nl
	P8
Palaysia productions
Paleis het Loo
Pandora
	Regio Arnhem - Nijmegen

	Meat Cuisine
	Natural Glo cosmetics
	Oil & Vinegar
O-four
	Passion4love.nl
Patrick's de Lekkerste
	Remington

	MEES Children's Wear
	NCRV
	Omoda schoenen
	PGGM
	Renee Accessoires

	Melvita honing
	Nederlandse beroepsvereniging van professional organizers
	Oriflame Kosmetiek 
	Philadelphia
	Rich Import BV

	Merrell schoenen.nl
	Nintendo
	
	Piraten & Prinsessen
	Rijk Zwaan
Rimmel London

	Miche Bag
	NIVEA
	
	Plint poëzie + kunst
	Rituals

	Microfiber boxershorts
	Norkse TuristService 
	
	Ponche Kuba
Pour Vous parfurmerie
	Rivièra Parc

	Miss Etam
	Novum Pharma BV

	
	Pottenbakkerij "De Kleierije"
	Ronn Eyewear

	Miss Green
	
	
	Prima Donna
	Rood

	mKm DesigN
Monisha's Living
	
	
	Promiss
	Rotterdam
Royal thermes

	Moods for Me.nl
	
	
	Promo Results
	

	MSC Cruises
	
	
	ProVoet - Week van de Pedicure - HBA
	

	
	
	
	
	

	S
	T
	V
	W
	Z

	Sabon
	Tasty Tom
Terapy
Thavida waterdesign
	Vakantie op de boerderij in Oostenrijk
Valira, passie voor Inductie koken by KeakT
	Week van het Huisdier
Wenkbrauw make-up
	Zenner Haarmode BV

	Sally Hansen
	The Chain
	Van der Plas Sprouts
	Werken In Trends WIT
	Zoetwaterparels
ZON
Zuiver

	Sanne´s bedmode
	The Graffishop/Tattoo-Spray
	Van der Valk Hotels & Restaurants
	Westtoer
	

	Sanoma Man's Magazines
	The Greenery
	Van Leersum Mode
	Witlof
Witteveen Mode
	

	Sarlini Modeaccessoires
	Tibby
	Vandaag naar Den Haag
	wonen met LEF!
	

	
SB promotions
	Tiger Balm
	Vandyck
Vbok
	WOONkaravaan
	

	Scavi&Ray prosecco
	Tmk Modeschoenen
	Veiling Zaltbommel
Veluwse Bron
	www.fit-flop.nl
www.heelwit.nl
	

	Schelpengalerie Gloria Maris
	Tom-du Kinderkleding
	vFAS Familierecht
	www.morethanthis.nl
	

	Schitterendt
	
Ton v Bemmelen sport
	Vink delicatessen
	WY Lifestyle
	

	Scholl
	
Toyota
	VitaLU
	
	

	Seasons Dames mode
	Trendtex
	Viva Veggies
Vof Spoolder
	
	

	Senso Lederwaren
	Trésors de l'Orient
	VVV Bunschoten-Spakenburg
	
	

	Shoeby Fashion
	
	VVV Kop van Overijssel
	
	

	Sillystuff volume-up
Simply the bes
	
	VVV Zuid-Holland Zuid / Intree Dordrecht
	
	

	SimStars
	
	VVV's Brabant
	
	

	Sky tours
	
	
	
	

	SLG Trading Nederland
	
	
	
	

	Slimpie Suikervrij
	
	
	
	

	Smiths sunfields
	
	
	
	

	Soda-Club
	
	
	
	

	Stallion-lederwaren
	
	
	
	

	Stegeman
	
	
	
	

	Stichting A Sister's Hope
	
	
	
	

	Stichting Pink Ribbon
	
	
	
	

	Stichting Promotie Kalfsvlees
	
	
	
	

	Stichting Promotie Schiedam + Jenevermuseum
	
	
	
	


� Bron: Dit is Marketing. Auteur: Loek ten Berge en Johan van Kooten. Datum: Bussum 2006.


� Naam: CBS. Website: www.cbs.nl. Datum: 15-12-2009.


� Naam: Adformatie.nl. Website: www.adformatie.nl. Datum: 11-08-2009.


� Bron: CBS. Website: www.cbs.nl. Datum: 18-05-2009.


� Bron: KvK. Website: www.kvk.nl Datum: 2006.


� Bron: Eventmanagement. Auteur: Gabrielle Kuiper. Datum: Bussum 2008.


� Bron: Sanoma Uitgevers. Website: www.sanoma-uitgevers.nl. Datum: 2008.


� Bron: Sanoma Uitgevers. Website: www.sanoma-uitgevers.nl. Datum: 2008.


� Bron: Audax Media. Website: www.audaxmedia.nl. Datum: 2008.


� Bron: Sanoma Uitgevers. Website: www.sanoma-uitgevers.nl. Datum: 2008.


� http://www.passtoegangssystemen.nl/documents/PASStourniquets.pdf


� http://www.vraag-it.nl/default.asp


� http://www.sanoma-uitgevers.nl/nl-web-Over_ons-Organisatie-Unit_Print.php


� http://www.printuser.nl/ea5-enveloppen.php


� http://www.mediaonderzoek.nl/925/oplage-tijdschriften-blijft-dalen/


� http://www.expodisplayservice.nl/producten/beurswanden_en_beursstands


� http://www.logiprint.nl/index.php?provid=gnl_Informatieboekjes_drukken&c=broschueren_upload
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